Wirkungslogik

Problem

Regenerative Projekte
in Flichtlingscamps
sind klein, unbekannt,
unterfinanziert

Haupt-Akteure der
“Entwicklungshilfe”
haben regenerative
Lésungen noch nicht
implementiert

Investoren wollen
Sinnvolles finanzieren,
aber sehen in
regenerativen
Projekten noch keinen
Business Case
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Voneinander Lernen

der Projekte

Akteure sind

empowert mit ihren
Organisationen zur

Regeneration
beizutragen

Investor*innen
konnen ihr Geld
wirksam fiir alle
SDGs anlegen

Generation
Restoration

Impact

Regenerative
(Lern-)Orte
etablieren sich
in jedem und
um jedes Camp

Regeneratives
Design wird in
jedem Camp
mitgedacht und
implementiert

Investoren-Geld
wird immer neu
in regenerative
Strukturen
investiert



